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Sammanfattning SH

« Sommaren &ar normalt en viktig forsaljningsperiod for detaljhandeln. Aven om det finns faktorer som skulle kunna paverka
negativt bedémer vi att detaljhandeln fortsatter att starkas av det radande laget och visar pa positiv tillvaxt i sommarforsaljningen
aven i ar.

« Pandemin och de inforda restriktionerna har gynnat detaljhandeln som bransch nar farre har atit pa restaurang, besokt
evenemang och rest utomlands pa semestern. De delbranscher som gynnats mest, daribland byggvaruhandeln, sporthandeln
och handeln med mobler och heminredning, visar inga tecken pa avtagande forsaljningstillvaxt.

« Handlarna ar optimistiska infor sommarférsaljningen. Stérre delen av handlarna tror pa okad forséljning i ar jamfort med forra
sommaren.

* Handeln &r en viktig jobbskapare och var tredje handlare anger att de kommer att ta in extrapersonal i sommar. Butikerna tar i
genomsnitt in nagot fler personer &an forra aret. Totalt vantas sommarhandeln i &r generera omkring
11500 extra arbetstillfallen.

*  Midsommar ar handelns fjarde viktigaste forsaljningstillfalle och ar sarskilt viktig for dagligvaruhandeln. Under midsommarveckan
berdknas forsaljningen inom dagligvaruhandeln dka med 14 procent jamfort med en genomsnittlig vecka. Det innebéar en
merforsaljning pa cirka 900 miljoner kronor. | &r vantas daremot midsommarfirandet f& en nagot lagre omfattning jamfort med forra
aret.

* Konserverad fisk & skaldjur, farsk fisk, skaldjur och glass ar nagra av de produkter som far en férsaljningsskuts under
midsommarveckan i kronor rdknat. Raknat i procentuell tillvaxt ar insektsmedel den riktiga storsaljaren under midsommarveckan.

« For forsta gangen har vi ocksa fragat konsumenter hur de ser pa nationaldagen. En 6vervagande del av befolkningen anser att
nationaldagen ar viktig att fira.
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Pandemin lar fortsatta att starka detaljhandeln under sommaren

u
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De restriktioner som i fjol infordes med anledning av coronapandemin har varit gynnsamma fér detaljhandeln som helhet. Nar
manniskor har avstatt att &ta ute pa restaurang eller ta in pa hotell har mer pengar spenderats i dagligvaruhandeln, pa att
renovera altanen, pa sportprodukter eller ny heminredning. Detta har inneburit att ett antal delbranscher, daribland
byggvaruhandeln, sporthandeln och handeln med mobler och heminredning har haft en stark medvind. Andra branscher sdsom
sko- och kladhandeln har samtidigt drabbats hart av fallande efterfragan som foljd av andrade konsumentbeteenden under 2020.

Hittills i ar ser denna trend ut att halla i sig, med fortsatt stark vind i seglen for de branschsegment som ar exponerade mot
stanna-hemma-trenden. Trots att fler k&nner sig bekvdma med att till exempel ata ute eller att en del planerar att resa utomlands
i sommar kvarstar reglerade Oppettider samt maxantal personer per séllskap for restaurangbranschen och vaccinpass inom EU
som borjar gélla from den 1 juli. De svenska konsumenterna beddmer, i juni 2021, till 6vervagande del att de kommer tillbringa
mindre tid utomlands i &r &n forra aret. Detta innebar, liksom vi sag forra sommaren, att mer pengar an vanligt torde hamna i
handeln.

Bade inhemsk och utlandsk turism &r fér manga handlare en viktig inkomstkalla under sommaren. | och med avskaffade
inreserestriktioner for turister fran Danmark, Norge och Finland till Sverige vantas utlandsk turism vara nagot battre i ar. Att
inreserestriktionerna lattats for vara grannlander ar till stor gladje for granshandeln, som lidit hart av de stangda granserna. | och
med krav pa negativt covid-19-test fran Ovriga EES-stater lar turism fran dessa stater vara begransad i sommar.

Aven om manga konsumenter nu sannolikt har uppdamda konsumtionsénskemal inom andra sektorer &n handeln, bedémer vi
att detaljhandeln under sommaren totalt sett kommer att uppvisa en god omsattning. Manga hushall har hallit de totala ink6pen
laga i 6ver ett ars tid, vilket har gett dem en god kdpkraft. | kombination med att manga aven denna sommar vantas "hemestra” i
stallet for att resa utomlands talar det for att handeln kommer att visa en positiv omsattningstillvaxt under sommarmanaderna
aven iar.



Sommarhandeln viktig for forsaljningen

Manadernas respektive andel av detaljhandelns helarsforsaljning. Tillvaxt i detaljhandeln jan - april 2021 jamfért med
Genomsnitt fér 2019 och 2020 samma period 2020, I6pande priser, procent
12% E-handel* I 29,5
Leksaker I 18,4
Jarn, bygg, farg I 14,8
10% 9.8% Blomster & tradgard 144
8,7% 88% 8.6% 6.5 8,8% Elektronik I 144
8.2% 8.4% 1% ° Sport 14,2
"""" i Chitletity ikttt it ittt ) )
8% Heminredning I 133
7,3%
6,9% Ur 10,4
Maobler s 73
6% Diverse mm 55
Optik E 19
Guld 1 0,6
4% Klader | 0,1
Livsmedel I 0,1
Sjukvard, kosmetika, hygien -2,8 |
2%
Bok, papper -8,0 I
Skor -10,0 .
20 -10 0 10 20 30 40
0%
Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec * Avser SNI 47.91 (renodlade e-handlare)

Kalla: Detaljhandelsindex (SCB), HUI:s rapport Detaljhandelns konjunkturrapport Q2 2021 samt egna berakningar.

Sommarhandeln, det vill sdga férsaljningen under juni,
juli och augusti, utgér vanligen drygt en fjardedel av
detaljhandelns totala forsaljning under aret. Forsaljningen
ar alltsa lite hogre under sommarmanaderna an under en
genomsnittlig manad.

Baserat pa tidigare ars forsaljningsmonster och HUI:s
prognos for hela 2021 kan férsaljningen i detaljhandeln
vantas uppga till 225 miljarder kronor under sommar-
manaderna 2021.

Coronakrisen slog olika hart mot olika delbranscher
under 2020. De delbranscher som fick mest vind i seglen
under fjolaret var bland andra den renodlade e-handeln,
jarn-, bygg- och farghandeln, elektronikhandeln,
sporthandeln samt mobler och heminredning. | det hégra
diagrammet gér att konstatera att nagra av de del-
branscher som fick en positiv paverkan pa omsattningen
under 2020, med anledning av &ndrade beteende-
monster, har fortsatt att g& bra &ven under inledningen
av 2021.

Sannolikt kommer dessa gynnade branscher fortsatta att
ga starkt aven under arets sommarmanader. Helars-
prognosen for tillvaxten i byggvaru- och elektronik-
handeln &r i linje med prognosen for detaljhandeln i stort
om 3 procent i I6pande priser. Handeln med mdbler och
heminredning samt sporthandeln spas vaxa 4 respektive
6 procent medan handeln med klader och skor har den
hdgsta tillvéaxtprognosen om 8 procent.



Fler planerar att semestra i Sverige i ar jamfort med forra aret SH

Fraga: Planerar du att semestra utomlands nagon gang under sommarmanaderna Fraga: Vilket pastaende stammer bast in pa dig i sommar i &r jamfért med samma period
juni, juli och augusti i ar? forra aret (2020)? "Jag kommer tillbringa...”
30 procent av respondenterna svarar att de kommer tillbringa mindre
tid utomlands i sommar i ar jamfort med forra &ret, medan 20 procent
svarar att de kommer tillbringa mer tid utomlands. Det ar saledes fler
som planerar att semestra i Sverige i sommar i ar jamfort med forra
De som planerar att ret.
70% o semestra utomlands
66% planerar att semestra
2,5 veckor utomlands i 0
60% sommar. | den dldsta 30% . 30 /0
0 aldersgruppen (56-80) 28% .
svarar nara tre ' '
fiardedelar att de inte 25% 24%
50% planerar att semestra 22%
utomlands. 20%
20% .
40% f !
15%
30%
10%
22% 10% 9%
20% 6%
12% 5%
10%
0%
Mycket mer tid Nagot mer tid Ungefar lika Nagot mindre tid Mycket mindre tid Vet ej
0% utomlands utomlands mycket tid utomlands utomlands
Ja Nej Vet gj utomlands
Kélla: Konsumentundersoékning juni 2021 Kélla: Konsumentundersokning juni 2021




Optimistiska handlare infor arets sommarforsaljning

Fraga: Vad tror du om forsaljningen i ditt foretag under sommarmanadernajuni, juli
och augusti i ar jamfért med samma period aret innan (2020)? "Den kommer..."

52%

45% r \
42%

40%
35% 34%
30%
25%

20%

12%

15%
10%

9%

10%

5% 3%

2%
] =

Oka markant Oka marginellt Vara oférandrad ~ Minska marginellt Minska markant Vet gj

0%

Kélla: Svensk Handel, Handelsbarometerns extrafragor juni 2021

| borjan av juni i ar blev handlare
ombedda att svara pa fragan vad de tror
om arets sommarforsaljning jamfort med
samma period 2020. En majoritet av
handlarna svarar att de tror att
forsaljningen kommer bli hégre. Knappt
var attonde handlare svarar att de tror
forsaljningen kommer bli lagre.



Lika stor andel handlare som forra aret
kommer att ta in extrapersonal i sommar

S

Fraga: Kommer ditt foretag att ta in extrapersonal i sommar?

80% 0
74% 76%

70%

60%

50%
50% 47%

40%

30%
23% 23%

20%

10%
3% 3%
1%
0%
Dagligvaruhandel E-handel Sallankoépsvaruhandel

HJa ENej " Vetej

Kélla: Svensk Handel, Handelsbarometerns extrafragor juni 2021

32%

66%

Total

2%

Trots att osakerheten kring efterfragan
ar stor sa ar det manga butiker som
planerar att ta in extrapersonal i
sommar. Ofta ar det unga personer
som far en chans att skaffa sig viktig
arbetslivserfarenhet.

Totalt kommer 32 procent av alla
handlare att ta in extrapersonal i
sommar. Det ar lika stor andel som
forra aret. Daremot tar varje butik i
genomsnitt in nagot hogre antal
personer an forra aret.

Det ar framfor allt dagligvaruhandeln
som star for flest extrajobb i sommar.
Varannan dagligvaruhandlare anger
att de kommer att ta in extrapersonal
under sommaren.



Nagot fler sommarjobbare inom handeln i ar jamfoért med forra aret
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an

32 procent

av handlarna har angett att de
kommer att ta in extrapersonal
under sommaren.

Vi uppskattar att hela detaljhandeln kommer att
generera drygt

11 500

extra arbetstillfallen under sommaren. De extra
arbetstillfallena syftar till att tacka upp for personal
pa semester, och for att klara 6kad efterfragan i
vissa branscher under sommaren. Forra aret
uppskattades de extra
arbetstillfallena till
ca 11.000.

Kélla: Svensk Handel, Handelsbarometerns extrafrdgor juni 2021 och egna berékningar.



Matbutikerna hoppas pa en solig sommar,
sallankopsvaruhandeln gynnas av séamre vader

Fraga: Far forsaljningen i din butik en extra skjuts vid nagot av féljande vader

60% under sommarmanaderna?
51%
50% 48%
40% 38%
36% 36% 36%
31%
30% 28%
26% 26%
23%
21%
20%
10%
0%
Dagligvaruhandeln E-handeln Sallankdpsvaruhandeln Totalt
m Mer forséljning vid varmt och soligt vader m Mer forséljning vid regnigt och mulet vader Véadret paverkar inte forsaljningen

Kalla: Svensk Handel, Handelsbarometerns extrafragor juni 2018.

Soligt vader gynnar
forsaljningen |
dagligvaruhandein,
mulet vader gynnar
sallankdpsvaru-
handeln och
e-handeln.



Storsaljare vid olika vader

Bransch

Dagligvaruhandel

Bok och papper

Hemelektronik

Heminredning

Jarn, bygg och farg

Klader, skor och accessoarer

Sport och fritid

Ur, guld och optik

Kélla: Svensk Handel, Sommarrapport 2012

Varmt och soligt vader

Grillkott och grillprodukter, dricka, glass, frukt och gront,
fardiga sallader

Pocketbocker, kartor

AC, flakt, kolsyremaskiner/kolsyrepatroner, kyl och frys

Badlakan, dynor, tradgardsprodukter, grill- och picknicktillbehor

Bad- och strandartiklar, bevattningsprodukter, flaktar, grillar,
trall, utomhusfarg, tréolja

Linnen, shorts, badklader, klanningar, sandaler

Badklader, shorts. Cyklar, fiskekort, grillartiklar, solglaségon

Solglasdgon, vristlankar

Kallt och regnigt vader

Bakartiklar, chips, fardiggrillat, godis, tidningar, tacos,
kaffe, soppor

Pussel, pocketbdcker, pyssel, séllskapsspel

Infravarme, TV, varmefiltar, virmeelement, avfuktare

Gardiner, ljus och lyktor, inomhusvéaxter och inneblommor,
paraplyer, garn, hobbymaterial

Inomhusférg, tapeter, regnklader och presenningar

Stovlar, varmare klader, stickat, regnklader, langbyxor och
jeans, jackor

Regnklader, fleece- och goretexklader, funktionsklader,
paraplyer

Glasdgon, kontaktlinser, klockor
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Overvagande andel av befolkningen anser att
Sveriges nationaldag ar viktig att fira

35%

30%

25%

24%

20%

Fraga: Hur viktigt anser du det &r att fira Sveriges nationaldag?

15% 14%

10%

5%

) I
0%

1 (Inte alls
viktigt)

Kélla: Konsumentundersdkning juni 2021

2

5%

3

32%

4 (varken viktigt
eller oviktigt)

41%

13%

12%

16%

2%

7 (Mycket Vet gj
viktigt)

| en av fragorna i konsument-
undersokningen, som gjordes i borjan av
juni i ar, blev respondenterna ombedda att
pa en sju-gradig skala svara hur viktigt de
anser att firandet av Sveriges nationaldag
ar. Vardet sju (7) innebar att
respondenten anser att det ar mycket
viktigt att fira Sveriges nationaldag,
medan vardet ett (1) innebéar at
respondenten inte tycker att det ar viktigt
alls. | snitt angav respondenterna ett
varde pa 4,3, vilket innebéar att en
Overvagande del av befolkningen anser
att Sveriges nationaldag ar viktig att fira.






Midsommar ar handelns fjarde viktigaste forsaljningstillfalle S

Midsommar &r den fjarde viktigaste

80% hogtiden for forsaljningen, med fler
72% an var tredje handlare som uppger
70% att den ar viktig.
60%
50% 46%
40% 35% 35% 440,
30% 28%
22% 22% 2294
20% 15%
10%
0,
10% 4%
0% N
N Qo,bé‘*‘ @Qg‘}‘ @fb* e&'b‘ ) qu @fb° gbq \‘\ng\ <5 OQS
$ & &
R & & ANEECIEEY
& W
SF
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Fraga: Vilken betydelse anser du att foljande helger/hogtider/reaperioder har for din forsaljning?
| diagrammet redovisas de som svarat antingen "ganska-" eller "mycket viktig”
(Fran Handelsbarometern januari 2021)

Andelen handlare som anser att hogtiden &r
viktig for forsaljningen minskade nagot mellan
2020 och 2021. Den langsiktiga trenden &ar
daremot att hogtiden 6kar i betydelse.

45%
40% 39%
35%
0,
35% 3004
29%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

2018 2019 2020 2021

Fraga: Vilken betydelse anser du att féljande helger/hogtider/reaperioder har for din forsaljning?
| diagrammet redovisas de som svarat antingen "ganska-" eller "mycket viktig”
(Fr&n Handelsbarometern januari 2018, 2019, 2020 och 2021)



Midsommar SH
— en mathdgtid av 6kad betydelse for dagligvaruhandeln

Vilken betydelse anser du att Mids'ommar har for fdrfgljpizlgen i din butik? Betydelsen for midsommar som hdgtid
| diagrammet redovisas de som svarat "viktig . ; .
fortsatter att breddas inom daglig-
80% varuhandeln. For fjarde aret i rad okar
70% andelen som anser att hogtiden ar viktig
. 69% e g :

70% for forsaljningen i denna delbransch.
60% 57% ) )

55% ’ Bland Séallankopsvaru- och e-handlare
50% minskar daremot andelen som anser att

hogtiden &r viktig for forsaljningen. Storst
40% minskning observeras bland sallankdps-
. handlare, som backar fran knappt var
30% . ° tredje till drygt var femte handlare som
22% ’ 22% anser att hogtiden ar viktig for
20% 17% forsaljningen.
0 14%
1105 13%
10% .
0%
Dagligvaruhandeln Sallankdpsvaruhandeln E-handel
=2018 = 2019 2020 2021

Kélla: Svensk Handel, Handelsbarometerns extrafrgor i januari respektive ar.




Midsommarfirandet far nagot mindre omfattning i ar an férra aret SH

Fraga: Vilket pastdende stammer bast in pa dig gallande midsommar i &r jamfort med forra aret (2020)?
"Jag kommer fira midsommari...”

50% 48%
45%
40%

35%

30% 21%
18% , . |

25%

20%

15% 12% 13%
10% 11%

10%
6%

- .
0%
mycket hogre nagot hogre lika stor nagot lagre mycket lagre Vet gj
utstrackning utstrackning utstrackning utstrackning utstrackning

Kélla: Konsumentundersdkning juni 2021

| konsumentundersokningen som
genomfordes i borjan av juni i ar fick
respondenterna svara om de planerar att
fira midsommar i storre, lagre eller
ofdrandrad utstrackning jamfort med férra
aret. Av svaren framgar att midsommar
troligtvis kommer firas i nagot mindre
omfattning i ar &n forra aret.




Livsmedelsforsaljningen vantas 6ka med 900 miljoner kronor QH
under midsommarveckan -

Prognos
Forsaljning i dagligvaruhandeln, mdkr
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Dagligvaruhandeln ar en av
de branscher som gynnas av att fler 7 - } idsommarseckan.
900 miljoner kronor

semestrar i Sverige.

Baserat pa tidigare ars forsaljningsmonster viantas
livsmedelsforsaljningen under midsommarveckan i
ar oka med 14 procent, motsvarande cirka
900 miljoner kronor, jamfort med en
genomsnittlig vecka. Omsattningen
av dagligvaror uppskattas vixa med

Miljarder kronor
N

2 procent under 2021. 5

Den totala forsaljningen i dagligvaruhandeln 1
under midsommarveckan vantas uppga

till 7,2 miljarder kronor. 0

Genomshnittlig vecka 2021 Midsommarveckan 2021

Kélla: Detaljhandelsindex (SCB), Detaljhandelns konjunkturrapport Q2 2021 (HUI), Nielsen ScanTrack samt egna berékningar.



Dagligvaror som 6kar mest under midsommarveckan

—
| Y

Produkter med storst forsaljningsdokning i kronor under
midsommarveckan jamfort med en genomsnittlig vecka

KONSERVERAD FISK & SKALDJUR + 82 mnkr
FARSK FISK & SKALDJUR + 66 mnkr
GLASS + 49 mnkr
GRADDPRODUKTER + 36 mnkr
KONSUMENTPACKAT KOTT + 34 mnkr

Yo

Produkter med storst forsaljningsdkning i procent

under midsommarveckan jamfort med en

genomsnittlig vecka

INSEKTSMEDEL

SILL & ANJOVIS (KONSERV.)
GRADDFIL

ROM & KAVIAR (KONSERV.)
FARSKA KRYDDOR

FARSK FISK & SKALDJUR

+783%
+585%
+236%
+209%
+167%
+157%




Dagligvaror som minskar mest under midsommarveckan

Kategorier med storst minskning i procent

FRYST FISK
MEXIKANSK MAT
RIS

NUDLAR

TE

PASTA

-36%
-36%
-33%
-32%
-25%
-22%




Om undersokningen

N
i

« Underlaget ar baserat pa en konsumentundersokning i juni 2021, extrafragor i samband med Svensk Handels
Handelsbarometer fran januari och juni 2021, samt Nielsens Scantrack.

« Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en telefonundersokning som
varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare, séllankdpsvaruhandlare, e-handlare och
partinandlare. Undersokningen som refereras till i denna rapport genomférdes i januari och juni 2021.

« Konsumentundersdkningen genomférdes som en webbenkét av ett externt undersokningsforetag pa uppdrag av
Svensk Handel.1005 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar deltog. Enkéten stratifieras med avseende pa kon, alder
och geografi och genomfdrdes juni 2021.

* Nielsen ScanTrack avser Dagligvaruhandeln exklusive s.k. Hard Discount. Nielsen ar ett foretag som studerar
konsumenter i olika lander for att skapa insikter kring kOptrender och mediavanor. Nielsen genomfér kontinuerligt
undersokningar over forséljningen i dagligvaruhandeln i Sverige. De anvander sig av Nielsen ScanTracksom samlar
data fran kassasystemens avlasta streckkoder. Resultaten fran Nielsens undersokningar ligger till grund for delar av
analysen i denna rapport. | underlaget som presenteras i denna rapport ingar allt Nielsen mater utom tobak &
tidningar.



Kontaktuppgifter

FOor mer information:

Johan Davidson, chefsekonom Svensk Handel, 070-698 39 02
Amina Kaplan, Analytical Consultant Nielsen, 076 695 39 84
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650

For fragor om innehallet i rapporten kontakta:
Brill Ivarsson, analytiker Svensk Handel, 076- 698 30 09
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